
Plisowanie – struktura, która nigdy nie wychodzi z mody

Patagonia to amerykańska
firma odzieżowa założona
w 1973 roku przez Yvona
Chouinarda. Jej siedziba
znajduje się w Ventura, 
w stanie Kalifornia.
Patagonia to marka
odzieży outdoorowej, 
która stała się globalnym
symbolem zrównoważonej
mody. 

CASE STUDY: PATAGONIA – PIONIER
SLOW FASHION W ŚWIECIE OUTDOORU

Wprowadzenie do marki

Od początku promowała świadome podejście do produkcji ubrań,
koncentrując się na minimalizowaniu wpływu na środowisko 
i wspieraniu odpowiedzialnej konsumpcji. 

Firma specjalizuje się w produkcji odzieży i sprzętu outdoorowego,
kładąc duży nacisk na zrównoważony rozwój i ochronę środowiska. Od
1985 roku Patagonia przekazuje 1% swoich przychodów na rzecz
ochrony przyrody, a do 2007 roku suma tych darowizn przekroczyła 29
milionów dolarów. W 1996 roku firma przeszła na używanie wyłącznie
organicznej bawełny w swoich produktach, co było jednym 
z pierwszych tego typu działań w branży odzieżowej.
Patagonia nie posiada własnych fabryk; zamiast tego współpracuje 
z zewnętrznymi producentami na całym świecie, dbając o to, by
przestrzegali oni wysokich standardów etycznych i środowiskowych.
Dzięki takim działaniom Patagonia stała się liderem w dziedzinie
zrównoważonej mody, inspirując inne marki do podejmowania
podobnych inicjatyw.
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https://www.drapersonline.com/insight/analysis/patagonia-saving-the-planet-is-not-a-competitive-issue


2Jak Patagonia wdrożyła zasady Slow Fashion?

1. Trwałość i jakość jako kluczowy element biznesu
Zamiast zachęcać klientów do kupowania coraz większej ilości
produktów, Patagonia stawia na jakość i trwałość ubrań. Ich kurtki,
polary czy plecaki są projektowane tak, by służyły przez wiele lat, a nie
jeden sezon.
W 2011 roku firma uruchomiła kampanię "Don’t Buy This Jacket" – w dniu
Black Friday zamieściła reklamę w "The New York Times", namawiając
klientów do przemyślanych zakupów. W ten sposób podkreśliła, że
kupowanie mniej, ale lepszych rzeczy, ma większy sens niż niekończący
się konsumpcjonizm.

2. Naprawa zamiast wyrzucania – program Worn Wear
Patagonia stworzyła program Worn Wear, który zachęca klientów do
naprawiania starych ubrań zamiast kupowania nowych. Firma oferuje
darmowe naprawy produktów, a także sprzedaje odzież używaną.
Mobilne punkty naprawy odzieży – specjalne ciężarówki Patagonia
odwiedzają różne miasta, gdzie każdy może oddać swoje ubrania do
naprawy.
Firma dostarcza instrukcje DIY (do it yourself) na temat samodzielnych
napraw, np. jak zszyć dziurę w kurtce czy wymienić suwak.
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3. Innowacyjne materiały ekologiczne
Patagonia od lat stosuje materiały pochodzące z recyklingu i organiczne
tkaniny:

Bawełna organiczna – od 1996 roku
całkowicie wycofali konwencjonalną
bawełnę, której uprawa wymaga dużej
ilości chemikaliów

Wełna z certyfikatem etycznej hodowli –
zapewniają, że ich dostawcy nie stosują

praktyk okrutnych wobec zwierząt.

Poliester z recyklingu – z plastikowych
butelek tworzą nowe kurtki i bluzy.
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4. Transparentność i odpowiedzialność społeczna
Patagonia jest liderem w zakresie transparentności łańcucha dostaw. 

Firma ujawnia:
Gdzie szyte są ich produkty – pokazują dokładne lokalizacje fabryk,
które spełniają rygorystyczne normy etyczne.

Efekty podejścia Slow Fashion:
Zwiększona lojalność klientów – ludzie wybierają Patagonia, bo
utożsamiają się z jej wartościami.
Niższy ślad węglowy – dzięki stosowaniu recyklingu i materiałów
organicznych.
Pozycja lidera w zrównoważonej modzie – Patagonia inspiruje inne
marki do podobnych działań.

Ile płacą pracownikom –
współpracują z organizacjami
walczącymi o uczciwe
wynagrodzenia. 
1% dla Planety – Patagonia
przekazuje 1% swoich rocznych
przychodów na ochronę środowiska.
Wspierają organizacje zajmujące się
walką z kryzysem klimatycznym i
ochroną przyrody.
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Patagonia udowodniła, że moda może być odpowiedzialna i trwała.
Firma nie tylko promuje slow fashion, ale wręcz walczy z
konsumpcjonizmem, zachęcając ludzi do kupowania mniej. Dzięki
innowacyjnemu podejściu i przejrzystej działalności, Patagonia stała się
jednym z najbardziej zaufanych brandów ekologicznych na świecie.

Czy inne marki pójdą w ich ślady?

Czy slow fashion stanie się normą w przemyśle odzieżowym?

To zależy od świadomych decyzji konsumentów i firm.
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