CASE STUDY: PATAGONIA - PIONIER
SLOW FASHION W SWIECIE OUTDOORU

Wprowadzenie do marki o .
Zrodto: drapersonline

Patagonia to amerykanska
firma odziezowa zatozona
w 1973 roku przez Yvona
Chouinarda. Jej siedziba
znajduje sie w Ventura,

w stanie Kalifornia.
Patagonia to marka
odziezy outdoorowej,
ktéra stata sie globalnym
symbolem zréwnowazonej
mody.

Od poczatku promowata Swiadome podejscie do produkcji ubran,
koncentrujgc sie na minimalizowaniu wptywu na srodowisko
I wspieraniu odpowiedzialnej konsumpciji.

Firma specjalizuje sie w produkcji odziezy i sprzetu outdoorowego,
ktadac duzy nacisk na zrownowazony rozwoj i ochrone srodowiska. Od
1985 roku Patagonia przekazuje 1% swoich przychoddw na rzecz
ochrony przyrody, a do 2007 roku suma tych darowizn przekroczyta 29
miliondw dolaréw. W 1996 roku firma przeszta na uzywanie wytgcznie
organicznej bawetny w swoich produktach, co byto jednym

z pierwszych tego typu dziatan w branzy odziezowej.

Patagonia nie posiada wtasnych fabryk; zamiast tego wspotpracuje

z zewnetrznymi producentami na catym swiecie, dbajac o to, by
przestrzegali oni wysokich standarddéw etycznych i Srodowiskowych.
Dzieki takim dziataniom Patagonia stata sie liderem w dziedzinie
zrownowazonej mody, inspirujgc inne marki do podejmowania
podobnych inicjatyw.


https://www.drapersonline.com/insight/analysis/patagonia-saving-the-planet-is-not-a-competitive-issue

Jak Patagonia wdrozyta zasady Slow Fashion?

1. Trwatosc i jakos€ jako kluczowy element biznesu

Zamiast zachecac klientéw do kupowania coraz wiekszej ilosci
produktow, Patagonia stawia na jakosc i trwatos¢ ubran. Ich kurtki,
polary czy plecaki sg projektowane tak, by stuzyty przez wiele lat, a nie
jeden sezon.

W 2011 roku firma uruchomita kampanie "Don’'t Buy This Jacket" - w dniu
Black Friday zamiescita reklame w "The New York Times", namawiajgc
klientow do przemyslanych zakupdw. W ten sposob podkreslita, ze
kupowanie mniej, ale lepszych rzeczy, ma wiekszy sens niz niekonczgcy
sie konsumpcjonizm.

2. Naprawa zamiast wyrzucania - program Worn Wear

Patagonia stworzyta program Worn Wear, ktory zacheca klientéw do
naprawiania starych ubran zamiast kupowania nowych. Firma oferuje
darmowe naprawy produktow, a takze sprzedaje odziez uzywana.
Mobilne punkty naprawy odziezy - specjalne ciezaréwki Patagonia
odwiedzajg rézne miasta, gdzie kazdy moze oddac swoje ubrania do
naprawy.

Firma dostarcza instrukcje DIY (do it yourself) na temat samodzielnych
napraw, np. jak zszy¢ dziure w kurtce czy wymienic suwak.
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3. Innowacyjne materiaty ekologiczne
Patagonia od lat stosuje materiaty pochodzgce z recyklingu i organiczne
tkaniny:

Poliester z recyklingu - z plastikowych
butelek tworza nowe kurtki i bluzy.

Wetna z certyfikatem etycznej hodowli -
zapewniajg, ze ich dostawcy nie stosujg
praktyk okrutnych wobec zwierzat.

Bawetna organiczna — od 1996 roku
catkowicie wycofali konwencjonalng
bawetne, ktérej uprawa wymaga duzej
ilosci chemikaliow
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4. Transparentnosc i odpowiedzialnos¢ spoteczna
Patagonia jest liderem w zakresie transparentnosci tarnicucha dostaw.

Firma ujawnia:
» Gdzie szyte sg ich produkty - pokazujg doktadne lokalizacje fabryk,
ktore spetniajg rygorystyczne normy etyczne.

 lle ptacg pracownikom -
wspotpracujg z organizacjami
walczgcymi o uczciwe
wynagrodzenia.

* 1% dla Planety - Patagonia
przekazuje 1% swoich rocznych
przychoddw na ochrone sSrodowiska.
Wspierajg organizacje zajmujgce sie
walkg z kryzysem klimatycznym i
ochrong przyrody.

Efekty podejscia Slow Fashion:
o Zwiekszona lojalnosé klientéw - ludzie wybierajg Patagonia, bo
utozsamiajg sie z jej wartosciami.
* Nizszy slad weglowy - dzieki stosowaniu recyklingu i materiatow
organicznych.
» Pozycja lidera w zréownowazonej modzie - Patagonia inspiruje inne
marki do podobnych dziatan.



Podsumowanie — Patagonia jako wzér Slow Fashion

Patagonia udowodnita, ze moda moze by¢ odpowiedzialna i trwata.
Firma nie tylko promuje slow fashion, ale wrecz walczy z
konsumpcjonizmem, zachecajac ludzi do kupowania mniej. Dzieki
innowacyjnemu podejsciu i przejrzystej dziatalnosci, Patagonia stata sie
jednym z najbardziej zaufanych brandéw ekologicznych na Swiecie.

Czy inne marki pdjda w ich slady?
Czy slow fashion stanie sie norma w przemysle odziezowym?

To zalezy od swiadomych decyzji konsumentéw i firm.
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