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Z przyjemnoscia przedstawiamy krotka rozmowe z Anetg

Pisaniec-Drabik, jedng z ekspertek, ktéra wzieta udziat w

webinarze 16 paZzdziernika 2024 roku, organizowanym w

ramach Dni Erasmusa przez Fundacje Edukacji Rozwoju i
Innowacji oraz macedoriskie Stowarzyszenie MATA.

Pani Aneta jest magistrem dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego oraz certyfikowana specjalistkg ds. biznesu
mody z renomowanej Parsons School of Design w Nowym
Jorku. Prowadzita agencje modelek, organizowata pokazy
mody oraz sesje zdjeciowe, a obecnie pracuje jako
konsultantka ds. wizerunku. Na co dziert mieszka w Genewie,
gdzie wspélpracuje z prywatnymi klientami, a takze z
organizacjami, takimi jak ONZ.

FERI: Pani Aneto, dziekujemy za udzial w webinarium i
podzielenie si¢ swoimi doSwiadezeniami. Na poczatek, jakie
trendy modowe moga pomée w promowaniu zréwnowazonej
mody, a jednoezes$nie pozosta¢ atrakeyjne dla mtodyeh ludzi?

Aneta: Jest kilka trendéw, ktére mtodzi ludzie chetnie
akceptuja. Przede wszystkim, ponowne uzycie ubran stato
sie nie tylko modne, ale wrecz pozadane. Przypomina mi to
historie mojej mamy, ktéra dorastata w duzej rodzinie i
czesto nosita rzeczy po starszych siostrach. Musiata je
przerabiac, aby poczué, ze ma co$ ,nowego”. Dzi§ moda
vintage jest powodem do dumy, a nie do ukrywania. To
fascynujaca zmiana myslenia i kluczowy element przysztosci
mody.

Mtodzi ludzie sg réwniez bardzo swiadomi materiatow i
historii stojacej za marka. Jak napisal John McKin w
ksigzce Customers Are People... The Human Touch, ,,70%
naszych decyzji zakupowych opiera sie na tym, jak jesteSmy
traktowani jako ludzie, a tylko 30% na cechach produktu.”
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Dzisiaj liczy sie nie tylko produkt, ale tez wartosci, ktére
reprezentuje marka. Kupujemy od oséb, ktére szanujemy, od
aktywistow, sportowcow, influenceréw, z ktérymi sie
identyfikujemy.

FERI: Co moga zrobié¢ konsumenci, aby wspieraé
zréwnowazona mode?

Aneta: Kluczowe jest kupowanie mniej, ale z gtowg. Warto
budowaé tzw. kapsutowe szafy, gdzie kazda cze$é odziezy
pasuje do innej, pozwalajac na réznorodne kombinacje.
Ponadto, warto inwestowaé w ubrania wyzszej jakosei,
ktére zostang z nami na lata, a nie tylko na jeden sezon.
Czesto opér wobec takich dziatari wynika ze strachu — ludzie
boja sie, ze beda postrzegani jako osoby, ktérych nie staé na
wiecej. Trzeba jednak przetamac ten stereotyp: noszenie
ubran z drugiej reki nie jest oznaka biedy, ale dowodem na
swiadome podejs$cie do mody i szacunek do planety.

FERI: Jakie dzialania podejmuje Pani jako stylistka, aby
promowaé zrownowazona mode?

Aneta: Moje dziatania zaczynaja sie od budowania u
klientéw poczucia wlasnej wartosci. Wierze, ze moda moze
poméc wyrazié naszg osobowosé i pewnosé siebie. Kluczem
do tego procesu jest autentycznosé, dlatego najpierw
poznaje klienta, aby stworzyé styl, ktéry odpowiada jego
prawdziwej naturze. Zawsze zachecam do sprzedazy lub
oddania ubran, ktérych juz nie potrzebujemy — takie
dziatania sg nie tylko ekologiczne, ale dajg satysfakcje, ze
cos, co nam nie stuzy, przynosi radosé komus$ innemu.
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Uwielbiam wspiera¢ lokalnych projektantéw i zachecam
moich klientéw, by dbali o swoje ubrania, naprawiali je,
zamiast wyrzucac, oraz inwestowali w jakos¢, a nie ilosé.
Czesto kupuje w sklepach z odziezg z drugiej reki, gdzie
mozna znalezé luksusowe rzeczy w przystepnych cenach.
Najwieksza zmiana nie polega na posiadaniu markowych
ubran, ale na przemysleniu samego pojecia ,posiadania”.

FERI: Czy moda zrownowazona to tylko trend, ezy raczej
koniecznosé przysztosei?

Aneta: Zdecydowanie jest to koniecznosé. Coraz wieksza
swiadomosé ekologiczna i odpowiedzialnos$é spoteczna
wymuszajg na nas zmiany w podejsciu do mody. To nie
tylko chwilowa moda, ale rewolucja w sposobie, w jaki
podchodzimy do produkeji i konsumpeji ubran. Musimy
uczy¢ sie kupowaé odpowiedzialnie i z szacunkiem do planety
oraz ludzi, ktérzy stoja za kazdym elementem naszej
garderoby.

Rozmowe przeprowadzono w ramach projektu ,,Stop fast
fashion” (nr 2023-2-PLO1-KA210-VET-000174365).
Projekt jest dofinansowany przez Unie Europejska i ma na
celu wprowadzenie pozytywnych zmian w przemysle
modowym oraz stworzenie praktycznych materiatow
edukacyjnych dla treneréw, nauczycieli i edukatorow.



