
            ANALIZA PRZYKŁADÓW KOLEKCJI ZRÓWNOWAŻONEJ MODY

Poniżej znajduje się zestawienie wybranych marek modowych, które wyróżniają
się ekologicznym podejściem, oraz tych, które są krytykowane za brak
zrównoważonych praktyk. Poszukaj ich w internecie, dowiedź się o nich więcej 
i sprawdź czy znajdują się w twojej szafie.

MODUŁ 2. KREATYWNOŚĆ I PRAKTYCZNE
UMIEJĘTNOŚCI W ZRÓWNOWAŻONEJ MODZIE

ĆWICZENIE 3. 

Stella McCartney  
Brytyjska projektantka znana 
z unikania naturalnych futer i skór 
w swoich kolekcjach. Wykorzystuje
organiczną bawełnę, etycznie
pozyskiwaną wełnę oraz włókna
syntetyczne pochodzące z recyklingu. 

Patagonia 
Amerykańska marka outdoorowa,
pionier w dziedzinie zrównoważonej
mody. Stosuje materiały przyjazne
dla środowiska, takie jak poliester 
z recyklingu, i wdraża etyczne
praktyki produkcyjne. 

Eileen Fisher 
Marka znana z produkcji ubrań 
z naturalnych materiałów, takich jak
len i organiczna bawełna. Wprowadza
kolekcje stworzone z materiałów
odzyskanych z odzieży, promując
recykling i minimalizację odpadów. 

Seaside Tones  
Polska marka oferująca kolekcje szyte
w pełni z naturalnych surowców,
głównie polskiego lnu. Ubrania są
trwałe i posiadają właściwości
termoregulacyjne, a ich uprawa jest
mało wymagająca i przyjazna naturze.
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Zara  
Hiszpańska marka fast fashion, która
wprowadza rocznie do sprzedaży aż
24 kolekcje, co wiąże się z masową
produkcją i potencjalnym
negatywnym wpływem na
środowisko. 

H&M 
Szwedzka sieć odzieżowa
krytykowana za praktyki fast fashion,
które mogą prowadzić do
nadprodukcji i generowania dużej
ilości odpadów tekstylnych.

Forever 21 
Amerykańska sieć sklepów oferująca
tanie, szybko produkowane ubrania,
co jest charakterystyczne dla modelu
fast fashion i może prowadzić do
nadmiernej konsumpcji oraz
marnotrawstwa.

Shein  
Chińska platforma e-commerce
oferująca bardzo tanie ubrania, często
krytykowana za brak transparentności
w kwestiach związanych z produkcją
oraz potencjalny negatywny wpływ na
środowisko.
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