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Witajcie w trzecim odcinku naszego podcastu! Dzis$
skupimy sie na tym, jak budowaé¢ marke modowga
oparta na wartosciach zréwnowazonego
rozwoju. W Swiecie, w ktérym konsumenci coraz
czesciej oczekujg odpowiedzialnosci od firm,
wdrazanie zasad ekologii i etyki staje sie
koniecznoscig, a nie wyborem. Jak skutecznie to
0siggnac? Zobaczmy.

Budowanie marki zréwnowazonej zaczyna sie od okreslenia jej fundamentéw.
Pierwszym krokiem jest transparentnos¢ - klucz do budowy zaufania konsumentéw.
Klienci chcg wiedzie¢, skad pochodzg materiaty, jak wyglada proces produkgji i czy
warunki pracy w fabrykach sg uczciwe. Przyktadem moze byc¢ polityka ,Transparent
Pricing” stosowana przez Everlane, gdzie kazda czes¢ kosztow - od materiatéw, przez
robocizne, az po transport - jest szczeg6towo ujawniana. Transparentnos¢ to takze
otwartos¢ na opinie konsumentoéw i umiejetnos¢ odpowiadania na ich pytania, co
buduje lojalnos¢ i wzmacnia wiez z marka.

Kolejnym filarem jest lokalnos$é€, ktora pozwala markom dziataé bardziej Swiadomie i
ekologicznie. Produkcja zlokalizowana blizej rynkéw zbytu zmniejsza Slad weglowy
zwigzany z transportem i wspiera lokalne spotecznosci. Na przyktad marka Kowtow,
znana z tworzenia odziezy z organicznej bawetny, wspotpracuje z lokalnymi
rzemiesinikami, oferujgc im stabilne zatrudnienie i rozwijajgc lokalne gospodarki.
Lokalnos¢ to takze mozliwos¢ lepszego kontrolowania jakosci i procesow produkcji,
co jest istotne dla budowy zaufania klientow.

Innowacyjnos¢ w wyborze materiatow to kolejny wazny aspekt. WspomnieliSmy o

recyklingu w poprzednich odcinkach, ale dzisiejsza technologia idzie o krok dalej. Na
rynku pojawiajg sie materiaty, ktore powstajg z odpaddw rolniczych, takich jak
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skorki jabtek, todygi kukurydzy czy witdkna bananowe. Te ekologiczne innowacje nie
tylko redukujg ilos¢ odpaddw, ale réwniez otwierajg nowe mozliwosci projektowe.
Firma Allbirds produkuje buty z wetny merynoséw i trzciny cukrowej, co pokazuje, ze
moda zréwnowazona moze byc¢ jednoczesnie funkcjonalna i stylowa.

Oproécz materiatéow i proceséw produkcji, kluczowa jest takze edukacja
konsumentéw. Nawet najlepsze praktyki nie przyniosg oczekiwanych rezultatéw,
jesli klienci nie zrozumiejg ich wartosci. Kampanie edukacyjne, jak te prowadzone
przez Fashion Revolution, pomagajg zwiekszac¢ Swiadomos¢ konsumentdéw na temat
wptywu przemystu odziezowego na sSwiat. Wspieranie takich inicjatyw przez marki
wzmacnia ich wiarygodnos¢ i przyczynia sie do budowy spotecznosci wokét ich
wartosci.

Nie sposdb poming¢ rowniez roli technologii w budowie marki zréwnowazone;j.
Wykorzystanie cyfrowych narzedzi, takich jak blockchain, umozliwia $ledzenie
tancucha dostaw i gwarantuje, ze kazdy etap produkgji jest zgodny z zasadami
zrownowazonego rozwoju. Technologie te pozwalajg na petng przejrzystosc i
zapewniajg klientom pewnos¢, ze ich decyzje zakupowe wspierajg odpowiedzialne
praktyki.

Budowanie marki na wartosciach zréwnowazonego rozwoju wymaga
transparentnosci, innowacyjnosci i konsekwencji w dziataniu. Marki, ktére inwestujg
w jakos¢, etyke i edukacje konsumentdw, nie tylko przyczyniajg sie do ochrony
Srodowiska, ale rowniez zyskujg zaufanie i lojalnos¢ klientow. To przysztos¢, ktéra
przynosi korzysci zaréwno planecie, jak i biznesowi.

W kolejnym odcinku przyjrzymy sie inspirujgcym kampaniom marketingowym, ktére
promujg zréwnowazong mode. Do ustyszenia!
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Dofinansowane ze srodkéw UE. Wyrazone poglady i opinie sg jedynie opiniami autora lub autoréw
i niekoniecznie odzwierciedlajg poglady i opinie Unii Europejskiej lub Fundacji Rozwoju Systemu
Edukacji. Unia Europejska ani Fundacja Rozwoju Systemu Edukacji nie ponoszg za nie
odpowiedzialnosci.

Wszystkie rezultaty wypracowane w ramach projektu ,STOP FAST FASHION" udostepniane sg na
zasadzie otwartych licencji (CC BY-SA 4.0 DEED). Mozna z nich korzystac bezptatnie i bez ograniczen.
Kopiowanie lub przetwarzanie tych materiatéw w catosci lub w czesci bez zgody autora jest zabronione.
W przypadku wykorzystania rezultatdw niezbedne jest podanie zrddta finansowania oraz jego autorow.
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