PRZYKLADY KAMPANII MARKETINGOWYCH ST@p

PROMUJACYCH ZROWNOWAZONA MODE %W?

PODCAST NR 4.

Czes$¢! Witajcie w ostatnim odcinku naszej serii
podcastéw poswieconych modzie zrobwnowazone;j.
Dzisiaj omowimy inspirujgce kampanie
marketingowe, ktore w wyjgtkowy sposob
promujg ekologiczne i etyczne podejscie do mody.
Skupimy sie na dziataniach, ktére nie tylko
przyciggajg uwage, ale przede wszystkim edukujg
konsumentéw i zachecajg ich do zmiany nawykow.

Jedng z najbardziej znanych inicjatyw jest ,Fashion Revolution Week". Powstata po
tragedii w Rana Plaza w Bangladeszu w 2013 roku, ktéra obnazyta drastyczne warunki
pracy w przemysle odziezowym. Kampania ,Fashion Revolution Week” odbywa sie co
roku i zacheca konsumentéw do zadawania pytania: ,Kto zrobit moje ubrania?”.
Dzieki tej inicjatywie udato sie zwiekszy¢ presje na marki, aby byty bardziej
transparentne i etyczne w swoich dziataniach. Na stronie internetowej kampanii oraz w
mediach spotecznosciowych mozna znalez¢ mnéstwo materiatow edukacyjnych, ktore
pomagajg konsumentom zrozumied, jak ich wybory wptywajg na globalne spotecznosci
i Srodowisko.

Kolejnym przyktadem jest program ,Conscious Exclusive” realizowany przez H&M.
W tym projekcie wykorzystuje sie innowacyjne materiaty, takie jak ECONYL - nylon
wytwarzany z odpadow oceanicznych. Chociaz H&M jest jednym z liderow fast
fashion, ich dziatania w ramach tej kampanii pokazujg, ze zmiany sg mozliwe nawet w
duzych korporacjach. Kampania ta nie ogranicza sie tylko do prezentacji produktow,
ale réwniez edukuje konsumentdéw na temat zrownowazonych praktyk.

Marka Everlane zdobyta uznanie dzieki polityce ,Transparent Pricing”. Podejscie to
polega na ujawnianiu doktadnych kosztéw produkcji kazdego produktu, w tym
kosztow materiatdw, robocizny i transportu. Dzieki takiemu podejsciu Everlane
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buduje zaufanie klientéw i staje sie wzorem dla innych marek, ktére chcg dziatac
bardziej etycznie. Klienci, ktorzy czujg, ze ich zakupy sg przejrzyste i uczciwe, czesciej
pozostajg lojalni wobec marki.

Warto wspomniec o inicjatywach skupiajgcych sie na gospodarce o obiegu
zamknietym. Na przyktad Global Fashion Exchange organizuje wydarzenia, podczas
ktorych konsumenci moga wymieniac sie ubraniami zamiast kupowac nowe. Takie
dziatania nie tylko redukujg odpady, ale takze promujg bardziej Swiadome podejscie
do zakupow. W potgczeniu z kampanig ,Wear Your Values” inicjatywa ta angazuje
spotecznosci na catym Swiecie, zachecajgc do refleksji nad konsumpcja.

Ciekawym przyktadem dziatan edukacyjnych jest marka Reformation, ktéra
informuje klientow o wptywie swoich produktow na srodowisko. Na stronie
internetowej kazdej kolekcji mozna znalez¢ dane dotyczgce zuzycia wody i emisji CO,
zwigzanych z produkcjg ubran. Takie informacje pomagajg konsumentom
podejmowac bardziej Swiadome decyzje i pokazujg, ze nawet mate marki mogg
wprowadzac duze zmiany.

Nie mozna zapominac o roli influenceréw w promowaniu zréwnowazonej mody.
Kampanie, ktére wykorzystujg ich wptyw, majg ogromny zasieg i skutecznie docierajg
do mtodszych grup odbiorcéw. Na przyktad wspodtpraca z popularnymi twércami w
ramach inicjatywy ,Who Made My Clothes?” pomogta zwiekszy¢ Swiadomos¢
miliondw 0s6b na temat warunkdéw pracy w przemysle odziezowym.

Podsumowujac, zrownowazone kampanie marketingowe nie tylko zmieniajg sposob,
w jaki konsumenci patrzg na mode, ale réwniez inspirujg do podejmowania dziatan.
Transparentnos¢, edukacja i zaangazowanie spoteczne to kluczowe elementy, ktére
pomagajg markom budowac trwatg relacje z klientami. Mamy nadzieje, ze nasze
podcasty pomogty Wam lepiej zrozumie¢, czym jest moda zrobwnowazona i jak
mozemy wspolnie dziata¢ na rzecz lepszego Swiata.

Dziekujemy za wystuchanie catej serii i zapraszamy do podzielenia sie swoimi
przemysleniami. Do ustyszenial!
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Dofinansowane ze srodkéw UE. Wyrazone poglady i opinie sg jedynie opiniami autora lub autoréw
i niekoniecznie odzwierciedlajg poglady i opinie Unii Europejskiej lub Fundacji Rozwoju Systemu
Edukacji. Unia Europejska ani Fundacja Rozwoju Systemu Edukacji nie ponoszg za nie
odpowiedzialnosci.

Wszystkie rezultaty wypracowane w ramach projektu ,STOP FAST FASHION" udostepniane sg na
zasadzie otwartych licencji (CC BY-SA 4.0 DEED). Mozna z nich korzystac bezptatnie i bez ograniczen.
Kopiowanie lub przetwarzanie tych materiatéw w catosci lub w czesci bez zgody autora jest zabronione.
W przypadku wykorzystania rezultatdw niezbedne jest podanie zrddta finansowania oraz jego autorow.
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